


I. Графік навчального процесу 

Підготовка фахівців першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 2023 року вступу 

спеціальність 075 «Маркетинг» 
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ПОЗНАЧЕННЯ:  

Т – теоретичне навчання; 

Е – екзаменаційна сесія;  

ВП– виробнича бакалаврська практика;  

НП– навчальна практика;  

К – канікули;  

А – атестація 
 

 

 

 

 



V. Навчальний план 

  Назва освітніх компонент 

Розподіл за 
семестрами 

Години 
Розподіл тижневих годин за курсами та семестрами 
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кількість тижнів у семестрі  

14 16 14 16 14 16 14 14 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 

1. ОБОВ'ЯЗКОВІ  КОМПОНЕНТИ 

ОК 01 Соціологія  1   4 120 42 14   28 78 3        

ОК 02 Філософія 2     3 90 48 32   16 42  3       

ОК 03 Історія економіки та економічної думки   2   4 120 48 16   32 72  3 
      

ОК 04 Економічна теорія 1     5 150 56 28   28 94 4        

ОК 05 Вища математика 2 1   8 240 120 60   60 120 4 4       

ОК 06 Аграрні технології   1   5 150 56 28   28 94 4  
  

    

ОК 07 Українська мова (за професійним 

спрямуванням) 

1     3 90 28     28 62 2  

      

ОК 08 Іноземна мова (за професійним спрямуванням) 2 1   8 240 120     120 120 4 4       

ОК 09 Історія і культура України  2    3 90 32 16   16 58 
 2  

 
    

ОК 10 Інформаційні системи та технології 2    5 150 64 32 32  86 
 4 

 
     

ОК 11 Вступ до спеціальності   1   3 90 42 14   28 48 
3  

  
    

ОК 12 Правознавство   2   4 120 48 32   16 72  3 
 

     



ОК 13 Фізичне виховання   1,2,3   3 90 90     90  2 2 2 
     

ОК 14 Менеджмент 4   4 120 64 32  32 56 
  

 
4     

ОК 15 Англійська фахова термінологія 4 3  8 240 106   106 134   3 3     

ОК 16 Статистика 4   4 120 64 32  32 56    4     

ОК 17 Мікро- та макроекономіка 4 3  8 240 120 60  60 120   4 4     

ОК 18 Психологія  3   4 120 56 28  28 64   4      

ОК 19 Поведінка споживачів  3  4 120 56 28  28 64   4      

ОК 20 Маркетинг 4 3  8 240 120 60  60 120   4 4     

ОК 21 Оптимізаційні методи і моделі  4  4 120 48 16  32 72    3     

ОК 22 Інфраструктура товарного ринку  5  4 120 42 14  28 78     3    

ОК 23 Фінанси, гроші та кредит   6  4 120 48 16  32 72      3   

ОК 24 Маркетингові комунікації 6   5 150 64 32  32 86      4   

ОК 25 Маркетингова товарна  політика 5   5 150 64 32  32 86     4    

ОК 26 Маркетингове ціноутворення 5   5 150 64 32  32 86     4    

ОК 27 Маркетингові дослідження  6  5 150 64 32  32 86      4   

ОК 28 Логістика 6   5 150 64 32  32 86      4   

ОК 29 Digital-маркетинг  6  4 120 64 32  32 56      4   

ОК 30 Маркетинг територій 7   5 150 56 28  28 94       4  

ОК 31 Сталий маркетинг 7   5 150 56 28  28 94       4  

ОК 32 Управління маркетингом 8   5 150 56 28  28 94        4 

ОК 33 Аграрний маркетинг 8  8 5 150 56 28  28 94        4 

ОК 34 Аналіз господарської діяльності 8   5 150 56 28  28 94        4 

ОК 35 Навчальна практика  2  3 90     90         

ОК 36 Навчальна практика зі спеціальності  4  3 90     90         

ОК 37 Навчально-професійна практика зі  6  3 90     90         



спеціальності 

ОК 38 Виробнича бакалаврська практика  8  3 90     90         

 Атестаційний екзамен                   

Всього за обов’язковою частиною 22 23 1 176 5280 2182 890 32 1260 3098 26 25 21 22 11 19 8 12 

2. ВИБІРКОВІ  КОМПОНЕНТИ 

ВК 01 Лідерство та командотворення  *  4 120              

ВК 02 Підприємництво  *  4 120              

ВК 03 Теорія організації  *  4 120              

ВК 04 Ділова етика у бізнесі  *  4 120              

ВК 05 Безпека товарів та довкілля  *  3 90              

ВК 06 Самоменеджмент  *  4 120              

ВК 07 Міжнародна економіка  *  4 120              

ВК 08 Теорія галузевих і товарних ринків  *  4 120              

ВК 09 Страхування   *  3 90              

ВК 10 Бухгалтерський облік  *  3 90              

ВК 11 Безпека життєдіяльності та цивільний захист  *  4 120              

ВК 12 Зовнішньоекономічна діяльність підприємства 
 

 *  4 120         
 

  
  

ВК 13 Міжнародна торгівля  *  4 120              

ВК 14 Методи обробки інформації та прогнозування  *  3 90              

ВК 15 Паблік рілейшнз  *  3 90              

ВК 16 Усні та письмові комунікації (англ. мовою)  *  4 120              

ВК 17 Проектне фінансування  *  3 90              

ВК 18 Маркетинговий аудит  *  3 90       
 

 
  

 
  

ВК 19 Інвестування  *  4 120              

ВК 20 Комерційна діяльність  *  4 120              



ВК 21 Маркетинг послуг  *  3 90              

ВК 22 Оподаткування суб’єктів підприємництва  *  4 120              

ВК 23 Управління інноваціями  *  4 120              

ВК 24 Бенчмаркінг  *  3 90              

ВК 25 Захист прав споживачів  *  3 90              

ВК 26 Візуалізація даних  *  4 120              

ВК 27 Копірайтинг  *  4 120              

ВК 28 Стандартизація, сертифікація та управління 

якістю 

 *  3 90 
     

 

 

 

  

 

  

ВК 29 Менеджмент персоналу  *  3 90              

ВК 30 Міжнародний маркетинг  *  4 120              

ВК 31  Усні та письмові комунікації (англ. мовою)  *  4 120              

ВК 32 Трудове право  *  3 90              

ВК 33 Інноваційне підприємництво  *  4 120              

ВК 34  Тренінг курс з бренд-менеджменту  *  3 90              

ВК 35 Бізнес-планування  *  3 90              

ВК 36  Створення WЕВ-ресурсів  *  4 120              

ВК 37 Електронна комерція  *  3 90              

ВК 38 Економіко-математичне моделювання  *  3 90              

ВК 39 Інтернет-аналітика  *  3 90              

ВК 40 Товарознавство  *  4 120              

ВК 41 Електронний документообіг  *  3 90              

ВК 

42-46 

Дисципліни із загальноуніверситетського 

каталогу 

 *    
     

 

 

 

  

 

  

 Всього за вибірковою частиною    64 1890              

Загальна кількість    240 7200              



III. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОГО ПЛАНУ 

Навчальні дисципліни Години Кредити % 

1. Обов'язкові компоненти 5400 176 73 

2. Вибіркові компоненти 1800 64 27 

Разом  7200 240 100 

 

IV. ЗВЕДЕНІ ДАНІ ПРО БЮДЖЕТ ЧАСУ, ТИЖНІ 

Рік навчання Теоретичне 

навчання 

Екзаменаційна 

сесія 

Практична 

підготовка 

Атестація Канікули Всього 

І 30 6 3  13 52 

ІІ 30 6 3  13 52 

ІІІ       

ІV       

Разом  60 12 6  26 104 

 

V. ПРАКТИЧНА ПІДГОТОВКА 

№ Вид практики Семестр Години Кредити Кількість тижнів 

1 Навчальна практика 2 90 3 3 

2 Навчальна практика зі спеціальності 4 90  3 3 

3 Навчально-професійна практика зі 

спеціальності 

6 90 3 3 

4 Виробнича бакалаврська практика 8 90 3 3 

Всього  360 12 12 

 

 
 



 

 


